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Partiamodagliobiettividefiniti
RI { .21klIBERgge221/2015:

Promuovere |'adozione di tecnologie e disciplinari di
produzioneinnovativi che consentanaodi ridurre gli impatti
ambientalidei prodotti lungotutto il ciclodi vita.

Rafforzarel'immagine, il richiamoe l'impatto comunicativo
che distinguele produzioniitaliane, associandovaspetti di
gualitaambientale

Rafforzare la qualificazione ambientale dei prodotti
agricoli

Garantire I'informazione riguardo alle esperienzepositive
sviluppatein progetti precedenti
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Il percorso del Regolamento muove dalle
«regole del gioco» dello schema nazionale
le RCP

~ «Regole di categoria di prodotto RCP»:

g regole e requisiti obbligatori e facoltativi
necessari alla conduzione di studi relativi
all'impronta ambientale per una specifica
categoria di prodotto (ma anche contenent
requisitiLIS NI £ QF RSaA2y S |
parte dei soggetti richiedentgddizionali
rispetto alle regole di calcolo

RSEt{t QAYLINRY UGl 0@




| 2YS aA § Aa@Af dzZLil
MGI? Un esempio di nodo da sciogliere
| Dataset EF

Ad oggi DatasetEF sono disponibili in forma gratuita solo per
studi PEF e OEF sviluppati secondo PEFCR o OEFCR Europet

0 dzRA LIS NJ

bSffQF YOA(2 RS3IfTA afi
t 9C/ w 9dzNRLISS KI

RA &Ll VAOAT A
DataseteEF.

Tutti gli altri settori hanno preferito appoggiarsi ad altre banche
dati commercialiEcoinvent Agrifootprint, ecc.)
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Equandoesistegiauna PEFCR
corrispondentealivelloUE?

Non cambia il percorso: ci deve comunque essere un soggettc
proponente con le caratteristiche delineate sopra.

Qualora per una specifica categoria di prodotto sia stata defini
una PEFCR in sede europea, questa deve essere recepita nel
RCP ed integrata con i requisiti addizionali obbligatori e
facoltativi. Quindi IePEFCIRreesistentinon sostituisconole

RCP!

Ma attenzione Le RCP che recepiscono le PEFCR europee so
sottoposte a consultazione pubblisalo per le partidelle RCP
aggiuntiverispetto a quanto recepito dalla corrispondente
PEFCR.

ISTITUTO
DI MANAGEMENT

geo-THE gR_EEN €conony OBsERVATORY



Esempio di attivita condotta a supporto
del Mite: il Tavolo dei Formaggi

Il Consorzio Tutela Grana PadanbConsorzio Tutela Provolone
Valpadanae il Consorzio per la Tutela del Formaggio Pecorino
Roman& VY Sff QlFl YOAGZ RSt LISND2Z N
tre formaggi, a partire dalla medesinkeeFCR fdairyProducts
definita in sede Europea, hanno condiviso le principali scelte
YSG2R2ft 23A0KS Fff QAYIUSNY2 RS
aAyYAaiuSNR RStfQ YOASYUSY

A Scelta dei migliodatasetda utilizzare;

A{OSft Ol RSftfS OFG4SI2NRS RQAY
A Definizione della classi di performance.
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Regoldai Categoriali
Prodotta il Benchmark |[.5. ..

BETTER  AVERAGE  WORSE

This rating has been verified by
independent experts and is based on
this product’s contribution to.

= Global warming

Il benchmarkdeve mtn ¢ Y

www.eco-impact.eu

esseresempredefinito dal proponente di una RCHel casonon fosse
disponibilealivello europeq

esserecorredato da 3 classi(A ¢ B - C)anchenel casoin cui a livello
europeole classinon sianostate definite o ne sianostate definite un
numerodiversa

Nel caso siangia’'stati calcolati e resi pubblici benchmark a livello
europeo, il proponente traspone questi valori nelle RCP dello schema
«Made Green irtaly», operandd'aggregazione (somma) dei tre
indicatori di impatto piu rilevanti pesati adottando il metodo proposto
dalla linee guida PEF.
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Definizione delle classi di performance

La definizione delle classi di performance e uno degli esercizi piu compIeSS|
del percorso di sviluppo delle RCP{L@dz2 f I { dzLISNA 2 NoB { |

proposto unal N>} & Ll2 aAl A2y S

RStf Ql LIINROOA 2

Method per 5 classi alle 3 classi richieste dal MGI, che e stata adottata in

alcune RCP. Category Class of performance boundaries
A 0S < BP+(BM-BP)*0.30
C B BP+(BM-BP)*0.30 < OS < BP+(BM-BP)*0.85
AlB Ei C BP+(BM-BP)*0.85 < OS < WP+(BM-WP)*0.85
E} D WP+(BM-WP)*0.85 < 0S < WP+(BM-WP)*0.30
BP BEN w punt:aggio E 0S = WP+BM-WP)*0.30
CH P
\
/ A <=BP+benchBP)*0,58
3 BP+penchBP)*0,58 8 < WPHpench
A WP)*0,58
C:| ‘ C>= WP+HgenchWP)*0,58
BP BEN W punt;-:ggio

CH P
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Regoladi Categoriali Prodotta
requisitiaddizionalfacoltativi

Riportare solo per prodotti agroalimentar} quali aspetti
di tutela di qualita del paesaggice di sostenibilitasociale
devonoessererispettati

Riportareinformazionirelative alla qualitaambientaledei
prodotti

Riportare 1 criteri ambientali riportati nella sezione
specifichetecnichedei documentiCAM
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Incentivazioneelativaal GPP

Il Ministero dell'ambiente e della tutela del territorio
e del mare utilizza nei CAM relativi alle nuove
categorie di prodottinonché nei CAM gia approvati
e pubblicati I'adesione allo schema «Made Green In
Italy» comestrumento di verifica del rispetto delle
specifiche tecnicheda parte delle stazioni

appaltanti,laddove pertinenti e riguardanti il ciclo
di vita del prodotto.

ACQUISTI VERDI



Esempio (positiva) del rapporto tra RCI
e CAM nelle esperienze in corso:

LaRCP dei Servizi della Attivita di Lavanderia
Industriale recepisce le specifiche tecniche previste ne
Criteri Ambientali Minimi Made Green italy

I/ 1a LISNJ £ QF FFARFYSY (2 RS
Industriale e noleggio di tessili ;materasseria
Indentificano come criterio premiante Il possesso della
certificazione Made Green ltaly, oltre che garanzia

del rispetto delle specifiche tecniche.
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Il logoe corredatodaun Codicea Barre

0 QRCodespecificoper ognisingolo
prodotto, generatoR I £ f QletekeS y
consentiref Q| O&l&Dichid?azionali
ImprontaAmbientaledi Prodotto attraversc
dispositivimobili.

A

Y 4

MINISTERO DELLA
TRANSIZIONE ECOLOGICA

MADE GREEN

IN ITALY

Il logo e il codice devono essere posizionati sul prodotto
oggetto di analisi possonoavere dimensionidiversepurché
mantengande proporzionistabilite e sianosempreleggibili
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Claim di accompagnamento e
promozione del logo

Al logo Made Green iltaly possono essere associate asserzioni sulle performance ambientali del
prodotto emerse dalla PEF.

Le asserzioni dovranno essere condivise con gli uffici competenti del Gestore dello Schema

| contenuti delle asserzioni:

A Dati sulle performance ambientali dei prodotti in riferimento alle principali categorie di impatto

A5FGA SR AYTF2NXIFT A2y A NATSNKMNR R2(0 G&2S yAGK YO NJ|
Gt NEPR20GG2 YAIEA2NBE RY9f wp:r NRaAaLSGG2 +f . Sy

A Dati ed informazioni sul trend delle performance ambientali del prodotto

A Obiettivi di miglioramento relativi al prodotto

A Informazione sul processevolto (esat NP R2 G2 &ddz OdzA § adal al Yy
aSO2yR2 t2 {OKSltdy) aal RS DNBSY Ay

Il logo Made Green itialyLJdz5 Sa&a4SNB dziAf AT T FG2 adz Yl GSNK
e strumenti social al fine di promuovere i risultati dello studio PEF ed il processo svolto.
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Ricapitolando, varie le opportunita di
comunicazione offerte dallo schema:

Utilizzo delogodi adesione allo schema (obbligo di posizionarlo sul prodotto)

Utilizzo di unCodice a Barre Bidimensionatde rimanda ad una pagina web
aziendale, dove consultare THAPDichiarazione di Impatto Ambientale del
Prodotto e altre info. ad es.: tracciabilita (obbligo di posizionarlo sul prodotto)

Possibilita di comunicare le prestazioni ambientali icalicatori sulle principali
categorie di impattg anche confrontate con il corrispondertienchmark
(incluso nelle RCPregole per la categoria di prodotto)

Possibilita di dichiarare lonformita ai CAMcCriteri Ambientali Minimi
applicabili

Possibilita di comunicardraguardi ambientaiOKS € QI I ASY Rl &
obiettivi di miglioramento, espressi come indicatori sulle categorie di impatto
previste dalla PEF
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Sotto il profilo del marketing, il logo MGI gode gia in
partenza di un piccolo beneficio «pregresso» nella
percezione dei consumatori:

Lei ha gia visto questa etichetta su prodotti che ha
Etichetta acquistato (% di rispondenti che hanno risposto
modo affermativo)
Y
%
74,6%
Y
L1
45%
FSC 44.6%
Eeolabel 44.5%
0 XU 0 X0
(X
R 19’5%
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Le nostre indagini dicono che le etichette ambientali hanno
dzyy NHZ2t 2 AYLRZNUFYUuSX

U Per circa il 75%, le

etichette ambiental o o 1%
: Credibilita: «La presenza di etichette
forniscono _ ambientali sullimballaggio mi ispira fiducil) 20% 35% -
dZ)f QA )f F2NXI | A 2 agﬁc@ sul prodotto contenuto»
credibile ed affidabile 3%
adzt t I 1 dzIr £ A (repsuasifiaYLgmg psdigpepiiont ves
i prodotti & piu positiva quando questi 0 19% 33% -
R ) R hanno un'etichetta ambientale»
U XljdzSauzx aSYLINB LISNJ o o
rispondenti su 4’ ha un Relazione col pack: «Le etichette ’
. ambientali sono una fonte di informazion 210 330
effetto pOSItIVO sulla affidabile sulla qualita e le prestazioni ? o
percezione del ambientali di un prodotto»
prodottoX

W 1= Fortemente in disaccordm2 =3 4 m5 m6= Fortemente d'accordo

UXS LISNIAf cm: KI STFSOGA
sulladecisione di
acquista

b}
d)y)
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X S OKS ONB&aOS I yOKS
supporto delle scelte di acquisto

U 1137 % ricerca spesso/sempre informazioni sul prodoggnando compra al supermercato 2d% lo fa

tramite il QR code
U 1137% legge attentamente le informazioambientali del prodotto quando acquistaline.

Quando acquisto un prodotto in un negozio fisico, cerco
i S S (] S ;| 1?.%?\1 - "i?é% '-Vm
AYUSNYSuU €S AYF2NNIT AZ2YA P2 R2U oFR dzl

Quando compro un prodotto online (ad esempio su un sito# 5 5
o SNDS 02YS 1Yl 2y 2 A% Ra WP s a IS RNAS NIIRAS

SntO2YYSNDS 0O2YS

Quando acquisto un prodotto online, presto molta attenzio 5 5
iti2 OKS S AyTzNJfr_zylﬁ/"édzf B roi e AR R,

Ff FLFLou2z2 OKS UNJI

Mi capita di scansionare QR code per conoscere il men_ 19% 30% 20% 6%

ristoranti e bar

oo il OR . . .
Scansiono il QR code presente sui prodotti per sapere _ e S  16% B9

informazioni sugli stessi
Scansiono ed uso il QR code o il codice a barre per acced
YI3IA2NK AYF2NXNET A2y A Na 5 O 23 ¢ o s N3EY G ) STAEINER

_ 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%,_ 90% 100%
® Mai Raramente Qualche volta m Spesso ® Sempre, tutte le volte che ne ho la possibilita
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Soprattutto nelle giovani
generazioni:

Scansiono il QR code presente sui prodotti per sapere
piu informazioni sugli stessi
Molto spesso/sempre OGN E——
Spesso IR0 SO
A volte I COISO e

0% 20% 40% 60% 80% 100%
m Generazione Z (18-24)m Over 24
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| 2YS GN}aAaYSUGSNB S AYyTF2N
MGI? Il progettd@arcode4Environmedt GS1talye
{Od2fl {FylaQ!yyl

GTIN: 8032089000017

Impronta
ambientale

AN HH“ @} : Istruzioni per
\ \_\ \"x aly \ il r'ICiC|EI.dE|

packaging
052089'00001 J
] musgnr-;m
= (2 ] Hﬁﬁ Eg:-
%‘ i1D!| 123%zbcd
[ L

Vs
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Condotto con il contributo del progetto EFFIGE:

(@)
ot
ot

(@)
©

(o)

| .

Q.

C
©

Q
=

@)
7s)

ISTITUTO
DI MANAGEMENT




